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1. EXPOEDILIZIA: grande successo di
pubblico per la OTCDOORS

La fiera EXPOEDILIZIA e stata
caratterizzata da una intensa affluenza
che ha visto in rilievo la OTCDOORS.
L'azienda toscana si & presentata con
uno degli stand piu grandi ,innovativi e
visitati dell'intera manifestazione
fieristica.

Particolarmente apprezzata dal pubblico e
dagli operatori del settore sono stati la
collezione delle porte tutto vetro
Fashionglass® e le novita del
progetto Quadra® Studio Design .

I suoi oltre 150 m2 di stand dal design
originale, hanno offerto la giusta
ambientazione alle porte OTCDOORS ,
che sono sempre al passo con i tempi e
si caratterizzano per le sue collezioni ,
sempre piu innovative atte a soddisfare
al meglio le esigenze di arredare case
dal design classico o spaziare su nuovi
design moderni contemporanei.

La fiera ha cosi offerto I'occasione di
presentare e far conoscere le ultime
novita :

“Novita che fanno la Differenza” !
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Dato il successo della fiera
EXPOEDILIZIA, manifestazione
dedicata alla filiera delle costruzioni
ed architettura, diventata un
appuntamento a livello nazionale e
internazionale sempre piu di rilievo,
OTCDOORS ha voluto per questo
esserne protagonista indiscusso.

La OTCDOORS ringrazia tutti coloro che
hanno accettato I'invito a visitare lo stand , ma
un grazie particolare va a tutti i clienti che sono
o che desiderano diventare partner di fiducia
del OTCDOORS Group, per loro il nostro
pensiero € :

“In una societa soffocata da un eccesso di
comunicazione noi non vogliamo
comunicare, ma condividere I’Amore per il

nostro lavoro!”.

“Nuovi Box Vendita”
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2. Nuovi Investimentl In comunicazione e
marketing

Creare una immagine che metta in luce la qualigdoatatteristiche dei prodotti
OTC, é questo 'obiettivo che il Direttore Marketidgll'azienda pistoiese pone
come priorita. Per far cido sono stati messi in atta serie di investimenti volti al
potenziamento delle strategie comunicative e dketarg dirette a rendere piu
coinvolti e partecipi i nostri clienti e partners.

| passi in questa direzione sono principalmentdtoua

1. Un ampio programma di partecipazioni fieristictagionali ed internazionali, per
rendere visibili a un pubblico sempre piu vastoriagzioni OTC.

2. Potenziamento dell'interfaccia web. Cio attraeeun completo restyling del sito
OTCDOORS, piu ricco di informazioni, piu interattieadotato di una
visualizzazione piu funzionale. In questo ambitoagaevista una presenza
imponente sui principali portali del mondo dell'lerla e dell’arredamento.

3. Rendere operativo un ufficio stampa dedito @észione e alla diffusione delle
novita del mondo OTC, attraverso una newsletteodara attraverso la quale
informare sulle novita e promozioni. In aggiuntqueesto, I'ufficio dovra curare le
relazioni con i gruppi editoriali del settore armetknto ed edile e alberghiero.

4. Infine, cosa piu importante, anche se non € urdaneera e propria all'interno
della OTCDOORS, & sempre attiva una linea direttai cmstri clienti per fornire
loro, in modo tempestivo e puntuale, una rispodtdtai quesiti e i problemi relativi
al modo del serramento



